
4 (3-2) 3 (2-2) 3 (3-0) 4 (3-2) 3 (3-0) 3 (2-2)

I 20

4 (3-2) 3 (3-0) 4 (3-2) 3 (2-2) 3 (3-0) 3 (2-2)

II 20

4 (3-2) 4 (3-2) 3 (2-2) 2 (1-2) 3 (3-0) 4 (3-2)

III 20

4 (3-2) 3 (2-2) 3 (3-0) 3 (2-2) 3 (2-2) 2 (1-2) 2 (1-2)

IV 20

3 (2-2) 4 (3-2) 3 (2-2) 3 (3-0) 2 (1-2) 3 (2-2) 2 (1-2)

V 20

4 (3-2) 4 (3-2) 3 (2-2) 2 (1-2) 2 (1-2) 3 (3-0) 2 (1-2)

VI 20

4 (3-2) 3 (2-2) 3 (2-2) 3 (3-0) 3 (2-2) 2 (1-2) 2 (1-2)

VII 20

4 (3-2) 3 (2-2) 3 (3-0) 3 (2-2) 3 (2-2) 2 (1-2) 2 (1-2)

VIII 20

4 (3-2) 3 (2-2) 3 (2-2) 3 (2-2) 4 (3-2) 3 (2-2)

IX 20

4 (3-2) 3 (2-2) 4 (3-2) 4 (3-2) 3 (2-2) 2 (1-2)

X 20

200

Estudios 

generales

Estudios 

específicos

Estudios de 

especialidad

35 88 71 6 200

17.50% 44.00% 35.50% 3.00% 100%

* REFERENCIAL

   MALLA CURRICULAR VIGENTE PARA INGRESANTES SEMESTRE 2016-I, ADECUADA A LA LEY UNIVERSITARIA 30220

* MALLA CURRICULAR 2016 - I

ESCUELA PROFESIONAL  DE MARKETING Y NEGOCIOS INTERNACIONALES
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

UNIVERSIDAD PERUANA DE LAS AMERICAS

ECONOMÍA II
COSTOS Y 

PRESUPUESTOS

GESTIÓN DE RECURSOS 

HUMANOS

METODOLOGÍA DE LA 

INVESTIGACIÓN 

CIENTÍFICA

FUNDAMENTOS DE 

MARKETING

ESTADÍSTICA APLICADA A 

LOS NEGOCIOS II

ECONOMÍA I
CONTABILIDAD 

GENERAL

LIDERAZGO Y 

COMPETITIVIDAD
ADMINISTRACIÓN II

MATEMÁTICA 

FINANCIERA 

ESTADÍSTICA APLICADA A 

LOS NEGOCIOS I

LENGUAJE IIÉTICA Y CIUDADANÍAECOLOGÍAADMINISTRACIÓN IFILOSOFÍAMATEMATICA II

LENGUAJE IREALIDAD NACIONALPSICOLOGÍASOCIOLOGÍA

MÉTODOS  DE 

ESTUDIOS 

UNIVERSITARIOS
MATEMATICA I

INGLES I

ELECTIVO

TRANSPORTE 

INTERNACIONAL DE 

CARGA

LEGISLACIONES Y 

OPERACIONES 

ADUANERAS

TALLER DE 

EXPORTACIÓN E 

IMPORTACIÓN

TÉSIS II
INTEGRADOR DE 

MARKETING

TÉSIS I

INTELIGENCIA 

COMERCIAL 

INTERNACIONAL

DERECHOS Y 

ORGANIZACIONES DE 

COMERCIO

E-BUSINESS

E-MARKETING

FINANCIACIÓN Y 

OPERACIONES 

BANCARIAS

NEGOCIOS 

INTERNACIONALES

INGLES VELECTIVO
MARKETING 

INTERNACIONAL

MARKETING 

ESTRATÉGICO Y 

OPERATIVO

PLAN Y AUDITORIA DE 

MARKETING

PLANEACIÓN 

ESTRATÉGICA
GERENCIA DE VENTAS

INVESTIGACIÓN DE 

MERCADOS

INGLES IVELECTIVOTRADE MARKETING

MARKETING 

EMPRESARIAL EN EL 

PERÚ

GESTIÓN DE MARCAS

Estudios de 

especialidad 

(Electivo)

FINANZAS DE 

EMPRESAS I

INVESTIGACIÓN 

OPERATIVA
INGLES IIPLANES DE NEGOCIOS

CONTABILIDAD

GERENCIAL

DESARROLLO DE 

HABILIDADES 

GERENCIALES

PROMOCIÓN Y 

PUBLICIDAD

FORMULACIÓN Y 

EVALUACIÓN DE 

PROYECTOS

COMPORTAMIENTO DEL 

CONSUMIDOR

INGLES III
ADMINISTRACIÓN DE 

MYPES

DEONTOLOGIA 

PROFESIONAL
DERECHO EMPRESARIAL

ADMINISTRACIÓN 

LOGÍSTICA

FINANZAS DE 

EMPRESAS II
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